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Des caméras pour decrypter nos habitudes

Laméthode « Big Brother »
appliguée aux geeks. Pour
analyser nos comportements
face aux nouvelles tech-
nologies, le cabinet
Tangenciels, spécialisé
dans les nouveaux usages
et I'innovation, a eu une
idée originale : installer
des caméras 24 heures/24
chez des particuliers pour
observer leurs comporte-
ments avec les nouvelles
technologies. « Loft
Story », le retour ? « Ce
qui nous intéressait était
laritualisation des usages,
les interactions entre les
membres de la famille », exphque
Edouard Le Maréchal, d1recteur de
Tangenciels.

Six foyers (rémunérés 500 €) ont ac-
cepté de se préter a ce petit jeu en
laissant entrer dans leur intérieur,
durant huit jours, de quatre a six ca-
méras. « Etant volontaires, ils ont un
petit niveau d’extraversion qui fait

de I'European Interactive

qu'ils ne sont pas génés. » Les camé-
ras restaient braquées sur les ordina-
teurs, télés et tous les moyens de té-
lécommunications de la maison.

De grandes tendances se dégagent déja.
Selon Edouard Le Maréchal, « les ados
délaissent la télévision dans une pro-
portion dont on n’a mé&me pas idée ».
Ce que confirmerait une récente étude

Advertising Association
(lire ci-contre).

Autre enseignement, I'exis-
tence d’ « une compétition
entre les membres de la
famille, non plus pour
s’emparer de la télécom-
mande du téléviseur, mais
de la souris de l'ordina-
teur. » Tendance lourde
enfin, le développement du
« multitasking », autrement
dit, la simultanéité d’ac-
tions, que le directeur de
Tangenciels illustre par
une anecdote pour le moins
révélatrice : « Nous avons
observé un couple de 20-25 ans pas-
sant sa soirée devant la télévision. Elle
et lui étaient assis sur le canapé, cha-
cun avec un PCportable. Pendant que
madame surfait sur eBay et télépho-
nait & sa meére, monsieur participait a
des forums ». Précision: « L'un et
I’autre s’envoyaient des liens Internet
par mail. » Christaphe Séfrin

Une page se tourne.
Selon un rapport
de I’European
Interactive Advertising
Association (EIAA),
plus de la moitié

des Européens

agés de 16 a 24 ans
passent désormais
davantage de temps
devant Internet que
devant la télévision.
En France, les
internautes déclarent
passer en moyenne
12,7 heures par
semaine en ligne (plus
de 16 heures pour

32 % d’entre eux),
contre 13 heures pour
les Suédois et

13,6 heures pour les
Italiens, les plus accros
au Web.
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